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“La brijula interior”
Alex Rovira Celma
EMPRESA ACTIVA. BARCELONA, 2003
170 PAGINAS, 10 EUROS

Conocerse a uno mismo es fuente in-
agotable de éxito duradero, asegura
el subtitulo de este peculiar libro
que el autor ha puesto bajo el patro-
cinio de sendas reflexiones de Pau
Casals y del poeta norteamericano
Walt Whitman, dos pensamientos
que hablan de la maravilla de sentir-
se inico en el universo y de desarro-
llar todas las capacidades con las
que nacemos, y también de escu-
char tanto a uno mismo como al
mundo. El libro estd integrado por
25 cartas que proponen al lector re-
flexiones sobre la biisqueda de los
talentos propios, la costumbre de
“oirse pero no escucharse”, el sano
egoismo como paso hacia la felici-
dad o la medida del éxito y su corre-
lato, el éxito a medida.

“Administracién de
organizaciones en el entorno
actual”

Alfredo Aguirre, Ana Maria
Castillo, Dolores Tous

PJRAMIDE. MADRID, 2003

526 PAGINAS, 36 EURDS

Laclavé de la competitividad, tanto
de los paises como de las empresas,
radica cada vez mds, aseguran los
autores, en la calidad de su adminis-
tracién, Por eso este libro expone
fos fund s de la organizacién
y dela toma de decisiones en un con-
texto de creciente internacionaliza-
¢idn, y en el que las responsabilida-
des sociales y éticas son crecientes.
La direcciéon del comportamiento
ocupa una parte fundamental del li-
bro: los estilos directivos, las teorias
del liderazgo, técnicas de motiva-
cidn, la comunicacion interna, los
factores que influyen sobre la inno-
vacion v la gestion del nemflice~

“Marketing personal”
Jos¢ Maria Ferré Trenzano
GESTION 2000. BARCELONA, 2003

174 PAGINAS, 17,95 EUROS

E! autor de este libro, que ha sido
directivo de multinacionales como
Unilever, Revlon o Akzo, describe
en &l los paralelismos existentes en-
tre el marketing empresarial y el per-
sonal. Las herramientas bdsicas de
ambos son el autoconocimiento, la
informaci6n objetiva y lo que Ferré
Trenzano llama “marketing mix
personal”, un concepto que engloba
tanto la promocion personal como
las relaciones y, también, el precio o
sacrificio para lograr los objetivos
deseados. A partir de estas premi-
sas, el autor propone la redaccién
de un plan de marketing personal
con sus correspondientes estrate-
gias y sus pardmetros de control pa-
ra conseguir progresar tanto enla vi-




